citta sottolineando gli sforzi compiuti dallEnte Italiano

della Moda e del SANIIA per realizzare I'importante

iniziativa. In particolare il Sindaco ha chiesto | inter-

vento del Governo per garantire al SAMIA la sua pe-
riodicita biennale = perche venga confermato il con-
tributo economico gia annunciato. Il Sindaco ha con-
cluso rilevando anche (importanza sociale del SAMIA
che pone leleganza alla portata di categorie sempre
piu vaste.
1. inline parlato il sottosegretario on. Sullo, il <]iiale

ha recato il compiacimento del Governo ed il saluto

del Ministro Cortese, assicurando che della manifesta-
zione torinese si terra conto nel piano ili riordina
mento dell'attivita italiana della Moda. L on. Sullo ha
rilevato come Torino abbia gia trovato in questa sua

manifesta/ione ricca ili caratteri di esclusivita e di
originalita, il suo giusto posto

Si € quindi svolta la visita al Salone 11 grup|x> delle
autorita si &€ soffermato in quasi tutti gli stands.

I. interesse per la manifesta/ione €& vivissimo tanti»
che le contrattazioni sono cominciate durante la stessa
visita inaugurale

11 primo SAMIA si e concluso alle ore 20 del

novembre

E impassibile, date le particolari caratteristiche della

manifestazione, azzardare una cifra sul volume degli

affari conclusi. Ciascun espositore, nell ambito chi suo

saloncino. ha avuto modo di svolgere direttamente Ile

contrattazioni con la propria clientela con la garanzia

della massima riserv atezza. Ed & stata questa una delle

ragioni del successo del SAMIA. che ha veramente
supera‘o anche le piu rosee aspettative.

Un dato di latto di decisiva importanza e tuttavia
costituito da.la viva soddisfazione del centinaio di

espositori presenti al pr ir.o Salone dell Abbigliamenti».

Tutti hanno concluso affari, tutti hanno allacciato nuo-
vi e importanti iapporti, allargando la cerchia della
propria clientela, ed i frutti di tali contatti diretti
che sono sempre i piu jxisitiv i contribuiranno certa-
mente a tonificare |*t n ohi mesi il mercato dell abbi
gliamento n Italia

Non sen/a ragione la stiagrande maggioranza degli
esposi'.»» i ha gia prenotato lo spazio |>er il prossimo
SAMIA che si svolgera sempre a Torino, dal 24 al V*
magni" 1956. Mo ti confezunisti, che |h* varie ragioni
non s<no stati presenti al primo SAMIA. hanno gia
dato Il'adesione al secondo: ad oggi circa <.000 metri
quadrati di su]Kifiele piu del doppio di quella at
tuale risultano prenotati
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Cio anche perché non pochi espositori hanno deciso

di ampliare i loro saloni che. specie nelle giornate di
punta, si sono rivelati insufficienti a contenere tutta
la clientela.

Particolarmente degna di nota laffluenza dei com -
pratori stranieri. Coine noto al SAMIA erano am -
messe soltanto le categorie qualificate: compratori, ne-
gozianti. industriali tessili e dell'abbigliamento. Diven-
ta quindi .issai significativa la cifra di oltre un migliaio
di compratori stranieri, che si aggiungono alle migliaia
di italiani.

Non vi sono state giornate morte I» 120 indos-
satrici. che presentavano nei vari saloncini riservati a

ciascuna ditta hanno lavorato quasi ininterrottamente,

pei sei giorni, dalle S del mattino alle 20 di sera.

M a |>er tornare alle cifre, senza tentare 1111 bilancio,

si pud scendere ad alcuni particolari significativi. La
media di 1000-2000 capi venduti a seconda dei
prezzi e dei tipi di confezione — €& comune ad un gran

numero di espositori. Si tenga conto che la gamma dei

pre zzi dei capi confezionati &€ vastissima — dalle 2000

lire della camicetta o della vestaglietta fine» alle 30-35

mila dei mantelli e delle confezioni eleganti — e si

comprendera la considerevole importanza degli affari
condotti a termine.

| na sola ditta, di media consistenza, ha raccolto
un giorno solo tante ordinazioni da coprire |>er sei mesi

tutta la sua produzione. | n altra, da un solo compra-

tore. ha avuto commesse |wr 25 milioni di lire.

Si pud quindi veramente parlare, nel complesso, di
manifestazione riuscita sotto tutti i punti di vista. Il
merito maggiore va-attribuito a! presidene del SAMIA.

Dott. Dario M< relli. ai membri della Giunta Esecutiva
ed a quelli del Comitato Organizzatore che hanno
saputo comprendere l'opportunita e Il'esigenza di un

mercato dell'abbigliamento di confezione. L ’avvenire

ci porta fatalmente, anche in Italia, verso l'abito latto

sia per luomo, sia per la donna.
1 confezionisti italiani hanno dimostrato, attraverso
questo primo e felice esperimento, di |x»ter occupare

un posto di primo piano anche mcam po internazionale.

E un riconoscimento di grande rilievi» percheé ormai.

111 cam|x» internazionale, si parla della confezione ita

h.tua come ih quella che si distingue |vr particolari

caiatteris'iche di buon gusto e di originai ta. Sta ila

scendo uno stile italiano nel campo dell abbiglia-
mento lsuoi progressi non |X)tcimeranno soltanto la
nostra ndustria della confezione, ira |»otranno decisa-
mente contribuire a risolvete ldiffic ili problemi della
nostra industria tessile



